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Resumen

Este articulo presenta una reflexidn teérica en el posible mejoramiento del proceso
inicial de la escritura alfabética mediante la influencia de la publicidad grafica.
Plantea una estrategia metodoldgica y didactica con base en el comercial “Com-
parte una Coca-Cola”, ello con el fin de apoyar los procesos formativos escriturales
iniciales y el desarrollo de la tematica en el aula de clase en especial en grados
primero de primaria, dando una mirada epistemoldgica desde la docencia y la
comunicacién social,apoyada en los conceptos de publicidad, publicidad grafica,
escritura e iniciacién de la escritura alfabética. Ademas, se sugieren algunas
actividades que surgen a partir del comercial y algunas consideraciones que se
deben tener en cuenta al momento de iniciar el proceso de escritura alfabética.

Palabras clave: ensenanza de la escritura, escritura, escritura alfabética, infancia,
publicidad, publicidad grafica.

Abstract

This article presents a theoretical reflection on the possible improvement of
the initial process of the written alphabet by means of the influence of graphic
advertising. It sets out a methodological and didactical strategy using the “Share
a Coca-Cola” commercial as a basis. It’s purpose is to support the initial written
formative processes and the development of the theme in the classroom, espe-
cially in the first grade of primary. It gives an empistemological insight from a
teaching and social communication perspective, supported by the concepts of
advertising,graphic adversting, writing and the initiation of the written alphabet.
Besides this,some activities are suggested that arise from the commercial along
with some considerations that must be taken in to account upon starting the
process of the written alphabet.

Keywords: advertising, graphic advertising, infancy, writing, written alphabet,
writing teaching.

Résumé

Cet article présente une réflexion théorique sur la possible amélioration du pro-
cessus initial de lécriture alphabétique par Uinfluence de Laffichage publicitaire. IL
souléve une stratégie métodologique et didactique sur la base commercial “Partage
un Coke”, ceci afin de soutenir les processus de formation en écriture initiale et
le développement du sujet dans la salle de classe en particulier dans les cours
de premiére année,donnant un regard épistemologique dés lenseignement et la
communication sociale,appuyeé sur les concepts de publicité,affichage publicitaire,
écriture et initiation de lécriture alphabétique. En outre, on suggére quelques
activités qui découlent du commercial et quelques considérations qui doivent
étre prises en compte lors du démarrage du processus décriture alphabétique
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Mots clefs : écriture, écriture alphabétique, enfance, enseignement de l'écriture,
publicité, publicité graphique.

Resumo

Este artigo apresenta uma reflexao tedrica sobre a eventual melhoria do processo
inicial de escrita alfabética através da influéncia de publicidade grafica. Concebe
uma estratégia metodologica e didatica baseada na publicidade “Compartilhar
uma Coca-Cola”, isto,a fim de apoiar os processos de formacao inicial na escrita
e o desenvolvimento do tema em sala de aula, especialmente nas classes de pri-
meiro grau,dando uma visao epistemoldgica do ensino e da comunicagao social,
com base nos conceitos de publicidade, publicidade grafica,a escrita e a iniciacao
da escrita alfabética. Além disso, certas atividades sao sugeridas decorrentes da
publicidade e consideragdes que devem ser tidos em conta quando se inicia o
processo de escrita alfabética.

Palavras chave: ensino da escrita, escrita, escrita alfabética, infancia, publicidade,
publicidade grafica.

Introduccion

La importancia social y personal de la comunicacién audiovisual en el marco de
la vida moderna y la necesidad de desarrollar propuestas criticas y creativas en
el ambito educativo realzan la oportunidad de reflexionar en el ser y saber ser
de la educacion escritural en especial en su proceso inicial; reflexion teérica que
permite comprender, interpretar y utilizar los medios para promover actitudes y
fomentar técnicas que permitan examinar la influencia que tendria la publicidad
grafica del comercial “Comparte una Coca-Cola” en el posible mejoramiento del
proceso inicial de la escritura alfabética en los ninos de grado primero.

Ante la necesidad de formar escritores con bases sélidas desde el aprestamiento,
se plantea en este articulo el analisis teorico de la influencia de la publicidad
grafica como un medio que establece en la labor docente un mecanismo didac-
tico y pedagdgico para la ensenanza de la escritura alfabética. Su aplicacion
estara inmersa en las aulas de clase de colegios, en especial los grados primero
de primaria. Ademas, es significativo, dada la poca realizacion de articulos que
analicen y orienten la labor docente en la iniciacion escritural del nino,asi como,
la influencia del medio publicitario en dicho proceso. Siendo de esta manera,
una limitacién los pocos textos cientificos que abarcan la relacion exacta de la
publicidad grafica en los procesos iniciales de la escritura alfabética.

Este articulo se aborda desde seis partes esenciales que son:introduccién,donde
se presenta la pregunta y el objetivo general de la reflexion teérica; el asidero
teorico, que sustenta dicha reflexidn; el asidero metodoldgico, el cual describe
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de qué manera el comercial podria incidir en los procesos iniciales de escritura
alfabética; los hallazgos teoricos en el analisis reflexivo; unas conclusiones en el
saber ser y saber hacer de la labor docente; y finalmente, unas recomendaciones
a modo de invitacidn al lector para la aplicacion de algunas de las estrategias
para la ensenanza de la escritura.

1. Pilares tedricos

Los procesos iniciales de escritura alfabética constituyen una de las bases mas
fuertes en el desarrollo cognitivo del nifo, permiten la adecuada transicion de
los procesos educativos y, por ende, la interpretacion de la realidad, la cual esta
dada por diferentes herramientas que el contexto ofrece y que estan al servicio
del ser para su continuo mejoramiento. La sociedad, la cultura, la familia y los
medios de comunicacidn poseen un poder enorme sobre los procesos iniciales
de escritura alfabética.

Ahora bien, la escritura inicial se refiere al proceso de aprestamiento alfabético,
referido como el primer concepto de escritura que se le brinda al nino. Surge de
la disposicion que se tenga en el ambiente donde se encuentra inmerso el sujeto
que esta en proceso de alfabetizacion, por ende, las primeras etapas de formacion
escritural dependen en gran manera del contexto en el que se desenvuelve. La
escritura es una competencia basica que se aprende en la escuela a partir de la
ensenanza obligatoria y sobre la que se construye el conjunto de conocimientos
gue conforman las bases de lo que ha de ser una formacioén a lo largo de la vida.
Es ademas, una estrategia importante para favorecer los aprendizajes de los
alumnos (Gonzalez y Delgado, 2007).

En efecto, los procesos iniciales de escritura son esenciales en el primer nivel
educativo, y constituyen una de las etapas mas importantes en el desarrollo
académico del ser humano. Sin embargo, no solo en la academia se estructura el
proceso,y aunque se toma como referente de iniciacidn en la escritura, es nece-
saria la vinculacion de conceptos preliminares por medio del contexto familiar
y mediatico, pues constituye el primer entorno donde el sujeto se ha formado.

En cuanto al desarrollo inicial de la escritura en ninos de primer grado de educa-
cion basica, es pertinente nombrar algunas caracteristicas que se deben cumplir
cuando el individuo se encuentra en este proceso, de igual manera resaltar bajo
qué perspectiva se hace este aporte.

En primera instancia, el inicio del proceso de aprendizaje de la escritura debe
estar sujeto a la madurez neurosicologica del nino, etapa que se considera entre
los cuatro y los cinco anos; donde es el estudiante de seis anos quien asume su
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papel como protagonista del proceso de escritura y puede iniciar la sistematiza-
cion como introduccidn a los contenidos curriculares (Gonzalezy Delgado, 2007).

En segunda instancia, en el aprendizaje de la escritura es necesario el desarro-
Llo del lenguaje oral, ya que no se puede concebir una iniciacién sin apoyarse
primero en el dominio de la oralidad. Los fonemas son la base de la significa-
cion del lenguaje escrito. “De esta manera, el acceso a la escritura no debe ser
concebido como un proceso que requiere el desarrollo de un enfrentamiento
perceptivo-visual y motorico, sino como un proceso sintactico y semantico que
precisa de los procesos de conversion grafema-fonema/fonema-grafema” (Arnaiz,
Catejon y Ruiz, 2003, p.3).

Por lo general, la pedagogia de la lengua se centra en mejorar la competencia
comunicativa del individuo, desde esta reflexion se podria examinar desde la
integracion de diferentes ejes: uno a partir de la escritura alfabética en su apres-
tamiento educativo, y otro en su integracion con la publicidad grafica, porque
podria convertirse en fundamento comunicacional y pedagogico, donde a partir
del comercial “Comparte una Coca-Cola” (Cf. Figura 1), se examina teéricamente
la influencia mediatica que podria tener el comercial en los procesos iniciales
de escritura alfabética de los ninos.

Tomar la publicidad grafica como punto referente en los contextos educativos,
especialmente, en aquellos donde los ninos inician los procesos de escritura al-
fabética, se convierte en pieza clave para la orientacidén educacional. Tal como la
comunicacion, el aprendizaje es para Vygotsky y Bruner (como se citd en Kaplun,
1998), siempre un producto social y parte del modelo pedagogico constructivo
socio-interaccionista, en donde el aprendizaje se logra desde la sociedad y con
la sociedad.

De poco serviria ensenar escritura como un proceso aislado del contexto social
en el que el menor se encuentra, ya que el mismo proceso de aprendizaje seria
interrumpido como la construccion de un rompecabezas en el que las piezas no
encajan por la variedad de tamano de sus fichas. Para Bruner (como se citd en
Kaplun, 1998) “las categorias de estructuracion del pensamiento proceden del
discurso y del intercambio, mediante los cuales el ser humano se apropia de esos
simbolos culturalmente elaborados -las palabras- (...)" (p. 6).

Por consiguiente, es en la expresion de la cultura donde se refleja la interaccion
y la necesidad de la palabra; no puede nacer como hecho aislado en el aula de
clase o limitarse a la mera divisidn silabica y fonética de la palabra como se
practica en la actualidad.“Escribir mas que transmitir un conocimiento, es acceder
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a ese conocimiento” (Ribeyro, 1975), es reconocer que se puede compartir y que
se debe utilizar correctamente para poder compartirlo.

La escritura inicial es la oportunidad que tiene el individuo de acceder a ese co-
nocimiento en sus primeros anos de vida,y por tanto a la sociedad, a la culturay
a la comunicacion, los cuales le permiten adquirir y desarrollar habilidades para
ser competente y competitivo en distintos ambitos de la vida, desde su diversidad
como individuo que pertenece a una colectividad.

Ahora bien, si la publicidad grafica esta presente en cada una de las etapas de
la vida, podria ser esta un instrumento de comunicacion que permita un enlace
educador en el entorno familiar, a partir de la intensién misma con la que tras-
ciende el mensaje en la sociedad, y si es la publicidad grafica la que dirige de
cierta forma las maneras de pensar en un contexto social, podria también,como
instrumento de comunicacidn, vincularse en los procesos educativos.

Es necesario,

Considerar a la Comunicacién no como un mero instrumento mediatico y tecnolégico
sino ante todo como un componente pedagdgico. En tanto interdisciplinay campo de
conocimiento, en la «comunicacién educativa» asi entendida convergen una lectura
de la Pedagogia desde la Comunicacién y una lectura de la Comunicacion desde la
Pedagogia. (Kaplun, 1998, p. 2)

La publicidad grafica,analizada como influencia mediatica en los procesos inicia-
les de escritura alfabética en ninos de primer grado, permite analizar la relacion
logica del significado del contexto publicitario y la teoria, los signos en la con-
formacion de conocimientos y la relacién de publicidad grafica en la escritura
de los grafos. Ademas, permite visualizar la relacion del medio publicitario en la
actuacion académica del nino, quien para aprender a escribir debe estipular un
mensaje directo, agradable, conciso, innovador y creativo, pues, al ser su vincu-
lacion comunicativa corta con el interlocutor, la exigencia informativa debe ser
consistente e irrevocable.

La publicidad como forma de comunicacién grafica, no debe desentenderse de
los procesos mismos de relacion social del ser humano, por el contrario, ha de
convertirse en una realidad social que hace parte de la vida cotidiana,y que im-
plica por tanto, la tarea de interiorizar conceptos que permitan ligar la realidad
actual a la educacion.

El principio de indole gramatical que compone este referente tedrico, se asocia

al analisis del uso inicial coherente y cohesivo de morfemas y lexemas a partir

Lunestiones \Dyhfﬂf/lﬂ—ﬁﬂwf on Detotz @mmff. //j;phf. )
Enerv - Jomie ZOI7, Wl 10, Mo, 20



Ensefianza de la escritura alfabética. Una reflexion teorica desde la publicidad grafica

X

de otros morfemas, con intension propia, sintactica, semantica, fonética y fono-
logica,y con la caracteristica informativa de estructurar un ideal gramatical que
trascienda y explique con el menor numero de palabras, la calidad y la cualidad
de un producto determinado, con vinculos educativos especialmente, los referidos
a la escritura alfabética.

2. Acercamiento epistemoldgico

Un paso reflexivo tedrico, no experimentado, en la produccion cientifica surge a
partir de este abordaje. Un acercamiento a las dinamicas del proceso educati-
vo en el aprestamiento de la escritura alfabética y, una mirada epistemolégica
desde la gramatica y la posible influencia de la publicidad grafica en la escritura
inicial, deja como resultado un interrogante, motivo de analisis: ;Qué pasaria,
qué influencia y qué incidencia tendria la vinculacion de los comerciales en el
mejoramiento del proceso inicial de escritura alfabética de los ninos de grado
primero de primaria? Tratar de resolverlo es misidn directa de este apartado.

Basados en conocimientos docentes previos y en los estandares basicos para la
ensenanza del espanol, el grado primero de primaria es justo el punto de ob-
servacion, especialmente porque a partir de este, los nifos inician a ejercitarse
y capacitarse en el proceso escritural. Aunado a lo anterior, como caracteristica
fundamental, se resalta la edad, la cual oscila entre los seis y siete anos, teniendo
en cuenta que los cinco se considera la edad en que los nifos todavia realizan
ejercicios de pre escritura y no han alcanzado una madurez psicolégica y cognitiva.

Es necesario para ello tener en cuenta que la escritura debe ser constante, es
decir, no debe ser exclusiva de los docentes, ni de la ensenanza en preescolar
y primero, mucho menos exclusiva de la academia, teniendo presente que de
manera automatica los ninos pueden reconocer los sonidos y asociarlos con el
grafo que pueden ver,y con base en esta asociacion fonética hacer una asociacion
grafica, morfologica, sintactica y semantica, de tal modo que simplemente no se
unan las letras, sino que las unan porque forman significados. Entonces, se ve la
escritura como la destreza y el desarrollo de la motricidad que demuestra que
un nino tiene una capacidad visual grandiosa para plasmar graficamente lo que
ha visto, pero ademas de importar la repeticion y la unidén importa también el
grado de conciencia con la que se haga.

Es indispensable para el docente vincular en la ensenanza de la escritura cada
una de las vivencias y experiencias que permitan la perfecta relacion del medio
y la educacién, la cual implica una actualizacién de los docentes en el contexto
en el que se encuentra inmerso el nino y una exhaustiva mirada en aquellos
medios de mayor influencia en la sociedad. Un ejemplo de como poder realizar
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este proceso se da en esta reflexion, donde a partir del comercial ‘Comparte una
Coca-Cola’ se examina el efecto y la influencia persuasiva de la publicidad grafica
en la ensenanza de la escritura alfabética, todo ello en cuanto al nivel semantico.

Involucrar la escritura alfabética al contexto donde se encuentra el estudiante,
implica despertar en este automotivacién para iniciar,aprender y disfrutar el escribir.
Del mismo modo, es de vital importancia manuscribir palabras y relacionarlas con
un fin determinado; lo cual le da un verdadero significado al complejo proceso
que desarrolla, relaciona realidad y el ejercicio de clase. Se puede decir que la
relacién de la escritura alfabética y con la publicidad grafica, parte del entorno
del diario vivir del estudiante, permite ejercer la memoria, la mecanizacién de
grafos, influye en la creatividad, propende por mejorar la caligrafia, y fortalece
el nivel semantico, al inferir los distintos significados que se encuentran en la
publicidad grafica, especialmente, en los comerciales de productos reconocidos.

Como ejemplo de lo que se podria practicar en el aula de clase, se ha tomado
un comercial de una de las marcas con mayor influencia en el ambito nacional
e internacional, Coca-Cola, dando ejemplo de como podria influir en el posible
mejoramiento de la escritura alfabética. La marca Coca-Cola, bajo la campana
publicitaria “Destapa la felicidad”, incentiva a la poblacién a compartir con ale-
gria los diferentes momentos de su vida cotidiana, denota la preocupacion de
la marca en querer unirse y ser parte de la poblacién, demostrando beneficio
de compartir una Coca-Cola con Maria, Marcela etc. Una cantidad numerosa de
nombres plasmados en las botellas que resaltan el interés de hacer participes a
los clientes de Coca- Cola con la compania misma (Cf. Anexo 2).

Si aprovechamos la influencia del comercial en la labor docente podriamos llevar
a cabo actividades como las que a continuaciéon se mencionan: en primer lugar,
partir de los nombres que se observan a lo largo del comercial, para relacionar
fonema y grafema. Escribir el nombre de cada nino a modo de etiqueta de la
botella, para practicar algunas de las palabras que seran constantes durante esta
etapa. ldentificar los nombres de los companeros que se escriben en el comercial,
con el fin de relacionar silabas y palabras. Reconocer si su propio nombre se en-
cuentra escrito dentro del comercial. Pedir a los ninos que escriban el nombre de
su mascota y, en caso de no tener,escribir el nombre que le pondrian si tuvieran
una. Utilizar los nombres para formar nuevas palabras.

Las anteriores son actividades que se sugieren y que conectan al nino con la
clase, permiten trascender en el conocimiento y hacerlo practico en su diario vivir.
Facilitan de gran manera el desarrollo y abordaje de un tema haciendo del salon
de clase una experiencia dinamica e innovadora. Finalmente, generan amor a la
escritura sin abandonar las reglas gramaticales y forman mejores estudiantes.
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3. Hallazgos teodricos

Tedricamente, ;de qué manera la influencia de la publicidad grdfica del comercial
“Comparte una Coca Cola’, podria incidir en el mejoramiento del proceso inicial de
escritura alfabética de los ninos de grado primero de primaria?

Este analisis se centra en la integracion de tres conceptos que orientan la reflexion.
Estos son: publicidad, ninos e invitacion a los educadores.

3.1 Publicidad

La publicidad es parte de nuestro entorno y el valor de su estudio genera un analisis
imprescindible, pues es de gran importancia para el conocimiento escritural notar
como alrededor de una marca como Coca-Cola se conforman tantos significados,
y cOmo su excelente combinacion de imagen y color generan el punto exacto en
la construccidn de muchos mensajes a partir de uno solo, ideal de este analisis
reflexivo,en el que, la publicidad grafica del comercial “Comparte una Coca- Cola”
puede entenderse como un elemento primordial en el desarrollo de las relaciones
escritura- contexto- aprendizaje y se toma como el medio indicado para generar
procesos en los que el individuo desempena un papel central al convertirse, casi,
en el Unico autor de su proceso escritural.

El éxito de una sola campana publicitaria se puede relacionar con el éxito de la
ensenanza de la escritura, pues dicho acierto se infiere si y solo si, el mensaje
publicitario genera un impacto de un ideal que se convierte en inmanente y que
establece una forma de pensamiento en la sociedad. Asi mismo, si forma, persuade,
disuade, informa, induce, incluye e invita. Al igual que en la escritura, su éxito
depende de la comprensidn de un conocimiento alfabético y de la ejecucidon en
el desarrollo académico del estudiante. Si se logra generar un impacto tal como
la publicidad, totalmente trascendente, hemos triunfado como educadores en la
ensenanza de la escritura.

3.2 Ninos

Es un ideal que los ninos en sus primeros anos de escolaridad, tengan nociones
de escritura y que este proceso se vaya mejorando con el paso del tiempo y de su
paso por la academia,sin embargo, es necesario que en el aula de clase se creen
ambientes propicios que motiven e incentiven el acto creador de escribir para
que los ninos puedan salir del aula y permitan que ese conocimiento permee en
el contexto escolar.

El lenguaje es un componente social que se desarrolla con la interaccion del
individuo en un medio determinado e influye en el desarrollo de capacidades,en
cuanto a la escritura alfabética relacionandola con el contexto donde se encuentra
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y guiado por una persona que posee el conocimiento y la preparacion para des-
empenar esta tarea, donde lo primero que se pretende destacar es la interaccion
que tiene el nino con su entorno y la generacion de actitudes de relacidon entre
dos cosas: palabra: escritura y sonido.

3.3 Invitacion a los educadores

Entonces surge un interrogante: ;jcdmo hacer mas facil el aprendizaje de la
escritura para que sea agradable y no tortuosa,y que al fin de cuentas sea vista
como una herramienta indispensable para toda la vida?

Sin lugar a dudas, la creatividad por parte del docente es necesaria, relevante
y un punto fundamental en el proceso de ensenanza de la escritura alfabética,
pues esta ha de ser un proceso natural e inherente en el ser humano, en el que
las condiciones que lo rodean sean factores determinantes en la formacién edu-
cativa, de tal modo, que se permita una realizacion de un proceso escritural con
mayor sentido y determinacion.

4. A modo de conclusion

El desarrollo de la tematica que ha de trabajarse en el saldn de clase,debe estar
lleno de metodologias y estrategias que permitan que el conocimiento trascienda
e impacte en el desarrollo del ser académico. No basta dar por visto el tema, pues
la misién de ensenarlo implica que el estudiante pueda hacerlo practico en el
diario vivir. Asi, el proceso inicial de la escritura debe ensenarse de forma ade-
cuada, refiriéndonos a la importancia que esta tiene en el desarrollo académico
del estudiante y la gran utilidad durante el resto de su vida.

La escritura debe desarrollarse con semantica y sintaxis; ademas, actuar como
un mecanismo dinamico que una al sujeto y su entorno, por ende, no debe estar
fuera del contexto donde habita el nifo, asi como se plantea en el desarrollo
de este analisis, el cual constituye a través de la publicidad grafica, una forma
apropiada de inducir el aprendizaje y adaptarlo al contexto escritural del infante,
permitiéndole al docente aprovechar los mensajes trascendentes de la publicidad
para producir conocimiento y la estrategia ideal para crear una relacién directa
del medio con la educacién.

Con la insercion de las nuevas tecnologias de la informacion y la comunicacion, el
estudiante es, en la actualidad, un gran reto para el docente, pues debe tener en
cuenta la inmediatez del mensaje en el proceso educador, el cual debe llegar con
fuerza para poder ser comprendido. El reto de la educacion hoy, no es repetir sino
saber abordar un tema de forma diferente, llamativa e innovadora. Este analisis
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reflexivo por tanto, es una de muchas propuestas que pueden surgir en la expe-
riencia docente y que implica la constante actualizacion en la labor educativa.

5. Consideraciones finales

Después de reflexionar y de constituir los prolegomenos de este articulo, se re-
comienda a los docentes, por ser los directos encargados de orientar el proceso
escritural en el aula de clase, implementar estrategias creativas que despierten
el gusto por la escritura y dinamizar e incentivar el acto escritural,en especial en
el inicio escolar. Para ello, es necesario que el docente planee sus clases involu-
crando material grafico y audiovisual, producto de la publicidad que se presenta
en su medio social.

El docente encargado del grado primero de primaria debe apropiarse de las dife-
rentes situaciones que le brinda su entorno y acomodarlo a su contexto, teniendo
en cuenta que él es el Unico que conoce las necesidades, debilidades y fortalezas
que existen en su ambiente escolar. De esta manera, no debe limitar la ensenanza
de la escritura a sonidos silabicos aislados o a frases que no aplican ni tienen
sentido en el contexto en el que se encuentra el nino, mucho menos, ensenarlo
como el compendio de normas que se debe seguir de manera exhaustiva al punto
de atiborrarlo con teorias que para él carecen de significado.

Es necesario en la labor docente, reconocer el material pedagdgico y didactico
que se encuentra alrededor,como la publicidad grafica,vallas publicitarias,afiches
publicitarios y comerciales audiovisuales, y convertirlos en herramientas que
facilitan el aprendizaje y el desarrollo del proceso escritural tanto en contextos
académicos como extraacadémicos.

Finalmente, es importante resaltar que el docente debe involucrar en la acade-
mia las experiencias que tenga el individuo y hacerlas parte de su proceso de
formacion integral, de tal modo que se puedan representar escrituralmente de
una manera sencilla y agradable sin tener que complejizarlas y convertirlas en
realidades tediosas que dificulten u obstaculicen el proceso de ensenfanza-apren-
dizaje de la escritura.
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ANEXOS

Figura 1: Ficha técnica del comercial Comparte una Coca-Cola

Nombre del comercial:

Comparte una Coca-Cola.

Link de acceso:

https://www.youtube.com/watch?v=v5UUwuNnbuY

Responsable:

Coca-Cola Company.

Campana general:

Destapa la felicidad.

Campana especifica:

Comparte una Coca-Cola.

Duracion:

1 minuto aproximadamente.

Medio de difusion:

Television nacional e internacional, radio, medios digitales de
comunicacion, redes sociales, prensa, etc.

Publico:

Ninos, adolescentes, jovenes, adultos y mayores.

Ano de reproduccion:

2014 en Latinoamérica

Premios o nominaciones:

El comercial, de Coca-Cola Company, fue nombrado (Ganador)
Creative Marketer of the year en el Festival de Cannes de 2013.

Impacto:

Su éxito y alto grado de conexidn con el publico incentivé la venta
del producto en una aproximacion del 75%,en incluso marcas de
bajo impulso como Coca-Cola light y Zero.
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Figura 2:Ficha de observacion y analisis del comercial “Comparte una Coca-Cola”

Elaborado por:

Erika Liliana Gonzalez Gonzalez y Camila Andrea Bohdrquez Aunta
Fecha revision preliminar: | 02/04/2016
Caracteristica:

Analisis publicitario de la parte grafica del producto audiovisual.
Fecha de diligenciamiento de la version final: 20/04/2016

Titulo del producto audiovisual analizado:

Comparte una Coca-Cola

Duracion (minutos y segundos): 1:00 aprox.

Ano de produccion: Por primera vez: Espana 1953, Nuevo lanzamiento de la campana:
2011,2014y 2015

Pais de analisis: Colombia

URL (direccién electronica de acceso a la visualizacion del audiovisual analizado):
Comercial original: https://www.youtube.com/watch?v=7dXpfqSMcsU

Comercial en espanol Chile: https://www.youtube.com/watch?v=v5UUwuNnbuY

Comercial en espanol Venezuela: https://www.youtube.com/watch?v=b3aw2BTUos0

Elementos formales del audiovisual analizado

IMAGEN

Fotografia fija

Ilustracion o grafica fija X

Textos (en presentacion visual) X

Dramatizacién con actores (argumental) X

Seguimiento no actoral de personajes (documental) | X

Recreacion de imagen en movimiento (animacion) X

Efectos visuales X
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En caso de encontrar en el audiovisual observado recursos de imagen distintos a los
incluidos en la lista anterior, mencionelos en forma breve:

Uso de métodos auditivos que sin dialogo relacionan lo visual del comercial y recrean
su intencion grafica.

SONIDO

Musica

Narrador en off —locutor(a)

Voces de presentadores(as)

Dialogos

XX | X | X

Testimonios

Efectos sonoros X

Sonido ambiente X

Silencio X

En caso de encontrar en el audiovisual objeto de analisis recursos de sonido distintos
a los incluidos en la lista anterior, mencionelos en forma breve:

Sonido basico se lidera la campana de compartir una Coca-Cola con todos,enfocando-
se en el nombre especifico de cada uno, tomando como base el sonido publicitario y
caracteristico de Coca-Cola, enmarcando el slogan “Destapa felicidad”

CARACTERISTICAS BASICAS DE PRODUCCION

Locaciones (lugares de grabacidn) con interven- X
cién técnica y artistica (o recreados en estudio)

Escenarios o lugares de grabacion naturales (en X
apariencia sin intervencion técnica o artistica)

Actores (personas con funcion actoral —que X
representan personajes-; se incluyen “extras”)

Personas sin funcion actoral (se representan a X
si mismos; se incluyen presentadores)
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;Para la realizacién del producto audiovisual observado se requirié que una o varias
personas asumieran los roles de produccion que se desglosan a continuacién?

ROLES DE PRODUCCION REQUERIDOS

Si | NO Si | NO
Investigador(es) X Magquillador(es/a/as) X
Guionista(s) X Vestuarista(s) X
Director(a) X Escenografo(s/a/as) X
Productor(a) X Utilero(s/a/as) X
Editor(es/a/as) X Graficador (es/a/as) X
Camaroégrafo(s/a/as) X Animador(es/a/as) visual(es) | X
Luminotécnico(s/a/as) X Traductor(es/a/as) X
Script(s) —Apuntador(es/a/as) | X Doblador(es/a/as) devoces | X

Tema y tratamiento

El tema central del comercial “Comparte una Coca-Cola”,es la invitacidn a redescubrir el
significado de conectarse y compartir con felicidad. Como toda conexion inicia con el
nombre de las personas,donde se generan momentos reales de encuentro y union. Las
botellas personalizadas se convierten, en el vehiculo de conexidn y en una excelente
excusa para compartir una Coca-Cola con alguien especial.

Objetivo

Liderar la campana “Comparte una Coca-Cola”,en las marcas Coca-Cola, Coca-Cola Light
y Coca-Cola Zero. Busca generar una conexién especial e innovadora con sus consumi-
dores, con las cerca de 50 millones de botellas personalizadas.

Palabras clave

Compartir, comunicacion, felicidad, unién y encuentro.

Publico objetivo
Esta dirigido a ninos, adolescentes, jovenes, adultos y mayores, esto significa que su
publico no es especifico,y trata de impactar en toda la poblacion.
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